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SCHLOSS-TERRASSEN HOMBURG

EINKAUFEN, GENIESSEN UND VERWEILEN MIT AUSBLICK
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Die saarlandische Universitatsstadt Homburgs starke Wirtschaft mit hohem
Homburg grenzt unmittelbar an das Industrie- und iiber 46 % Exportanteil
wirtschaftlich starke Rheinland-Pfalz macht sie zum zweitwichtigsten Wirt-
und liegt in direkter Nahe zu Frankreich  schafts- und Wissenschaftsstandort des
und Luxemburg. Saarlandes. Homburg ®/

Luxemburg

-
MNPNE STARKES EINZUGSGEBIET ﬁ .
;) JEU L l DURCH BESTE ERREICHBARKEIT

)
¥

Frankreich

Richtung
Mannheim/
Kaiserslautern

Bexbach
Richtung Neunkirchen
Luxemburg
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Die Kreisstadt Homburg liegt am Kreuz

der Autobahnen A6 und A8 und ist damit

bestens in das europadische Autobahnnetz
SK integriert. Die Region wird von verschie-
denen ICE- und Intercitystrecken der
deutschen Bahn durchzogen, wie z. B. der

St. Ingbert

Zweibriicken

m _ LK Richtung ICE-Verbindung Saarbriicken - Frankfurt
Richtung Saarpfalz-Kreis Karlsruhe/ mit Halt in Homburg. Aufgrund dieser
Frankreich Stuttgart

vorbildlichen Infrastruktur verfiigt Hom-
EINWOHNER ca. 42.000 . m .t?urg tiber .ein groBe_s, die Lam.iesgr.enze
TAGL. EINPENDLER ca. 23.000 uberschrelter_1des Einzugsgebiet mit
KAUFKRAFT 268.44 MIO € ca. 258.000 Einwohnern.
UMSATZKENNZIFFER 1815
ZENTRALITATSKENNZIFFER 1835

@ 10 Minuten Fahrradius, ca. 42.000 EW
20 Minuten Fahrradius, ca. 125.000 EW
30 Minuten Fahrradius, ca. 91.000 EW

Quelle Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management
GmbH/BBE, Handelsberatung GmbH, Miinchen, 2016 q Insgesamt ca. 258.000 EW
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ERFOLGREICHE ARBEITGEBER

Mit mehr als 32.000 Arbeitsplatzen

ist Homburg einer der wichtigsten
Arbeitnehmerstandorte in der Region:
Die hier ansassigen GroBbetriebe wie
Bosch, INA-Schaeffler, Michelin oder
KruppThyssen Gerlach garantieren liber
ein Drittel der Arbeitsplatze.

Zu den genannten renommierten
Produktionsstatten gesellen sich viele
erfolgreiche mittelstandische Unterneh-
men und versierte Dienstleister sowie
eines der traditionsreichsten Unterneh-
men der Stadt: die Karlsberg-Brauerei.

Die Universitatskliniken genief3en durch
ihre Forschungsprojekte und das ange-
schlossene Biomedizinische Zentrum
internationalen Ruf. Mit {iber 2.000
Medizinstudenten, zahlreichen Biolo-
gie-und Chemielaboranten, weiteren
700 Ausbildungsplatzen und fast 6.000
Mitarbeitern im medizinischen und
universitaren Bereich ist das Gesund-
heitszentrum des Saarlandes einer der
grofiten Arbeitgeber der Stadt.

ARBEITSMITTELPUNKT FUR

UBER 23.000 TAGLICHE EINPENDLER

B 1 -

TER ARBEITNERMERSTANDORT DER_EREGimg.

SCHAEFFLER 21 UKS P

BOSCH
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Historische Orangerie

Die Homburger lieben ihre Stadt
Homburg ist eine Stadt voller Schwung
und Leben, die durch ihre lange tra-
ditionsreiche Geschichte und ihren
Waldreichtum, liber einen hohen Wohn-

und Freizeitwert verfiigt. Geistige und
kulturelle Offenheit sind wesentliche
Qualitatsmerkmale dieser lebendigen,
zukunftsorientierten Stadt.

Stadtfeste auf dem historischen Marktplatz

Die Homburger lieben ihre Feste und
den Genuss

Mit Uber einem Dutzend Stadtfesten
und traditionellen Markten im Jahr ist
die Innenstadt mindestens einmal im
Monat Publikumsmagnet fiir mehrere
Tausend Besucher aus dem gesamten
Einzugsgebiet.




Die historische Fassade der ehemaligen Apotheke
in der Eisenbahnstrafe wird in die Fassade integriert.

SHOPPING DESTINATION
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Neuer Impuls fiir die City
Die Homburger Lebensqualitat wird sich

Die Schloss-Terrassen werden alle
Konsumenten gebiihrend empfangen
und verwohnen. lhre einladende und
identitatsstiftende Architektur machen
sie zu der neuen Shopping-Destination
der Region.

'SCHLOSS-TERRASSEN

zukinftig auch in der Stadtmitte spiegeln:

IHR NEUER STANDORT

» ca. 22.000 m2 VERMIET-
BARE FLACHE

» UBER 80 SHOPS UND

GASTRONOMIEEINHEITEN

» ca. 450 STELLPLATZE
IM EIGENEN PARKHAUS

» ZERTIFIZIERT NACH
DGNB-GOLD

Hauptbahnhof

EISENBAHNSTRASSE
FUSSGANGERZONE

FLANIEREN IN BESTER
HANDELSLAGE

Die Schloss-Terrassen verbinden Flanieren und
Einkaufen mit den bestehenden Handelslagen
und geben der Innenstadt den Impuls, um die
Kaufkraft am Standort erneut zu biindeln.

Durch die beiden gleichwertigen Eingdnge,
verbindet die Mall die FuBgdngerzone an
der Eisenbahnstrafie mit der stark

frequentierten TalstraBe (direkter
Anschluss an den OPNV).

Kaiserslautern

L1290

Schlossberg

FUSSGANGERZONE:
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DGNB-Gold Zertifikat:
Angestrebt wird die Erfiillung
von bis zu 50 Nachhaltigkeits-
kriterien aus den Themen-
feldern Okologie, Okonomie,
Technik, Prozessablaufe

Homburg hat eine hohe Lebensqualitat, die stark zum
Wir-Gefiihl seiner Bewohner beitragt. Diese Qualitat spiegelt
sich in der Architektur der Fassade und des Innenraums des
Centers wieder.

Die renommierten Architekten Naujack-Rind-Hof, Koblenz,
sowie die Innenarchitekten von Kplus-Konzept, Diisseldorf
haben ein Design entworfen, dass sich exakt nach den
Bediirfnissen der Zielgruppen richtet.

Vertrautes im neuen Design

So wie die Stadt in die Natur eingebettet ist, wird das neue
Center konsequent Farben und Formen seiner unmittelba-
ren Umgebung in die Architektur integrieren.

Warme Erdfarben und stromférmige Linien, angelehnt an die
beriihmten Sandsteinhohlen der Stadt, bestimmen die Farb-
wahl und das Design der Auflenfassade.
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EINKAUFS-
ERLEBNIS

Das moderne Innendesign der Mall inte- und gibt Ihren zukiinftigen Kunden das
griert Bekanntes spielerisch: Entspan- Gefiihl, in den neuen Schloss-Terrassen
nendes Griin dominiert die Gestaltung von Natur umgeben zu sein.

Griiner Hopfen, wie er in der benach-
barten renommierten Brauerei ver-
wendet wird, bestimmt das Design der
Lichthofe.

Sehen und gesehen werden

Wie einst die Terrassenanlagen des
Schloss Karlsberg, prasentieren sich
nun die zahlreichen Verweilzonen im
Center. Als stufenformig angelegte
Sitzflachen ermoglichen sie einen

weiten Blick in die Mall und garantieren
perfekte Aussicht auf das reichhaltige
Angebot und lebhafte Geschehen.

Die offene Galeriearchitektur im In-
neren des Centers sorgt fiir klare Sicht-
beziige zum Angebot der einladenden
Geschafte.

ERR RREr LELH]
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Dank LIMBIC® bieten die Schloss- gruppen in Homburg sind die Harmoniser
Terrassen einen perfekt auf die Bediirf- und Traditionalisten, die groBen Wert auf
nisse der Zielgruppe abgestimmten Qualitat und Herkunft der Produkte so-
Branchenmix. Die grofiten Kunden- wie auf eine umfassende Beratung legen.

I H R I Verteilung der 7 LIMBIC®-Types in Homburg

K U N D E N w
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Harmoniser interessieren sich haupt-
sachlich fiir Angebote rund um die

Alle Sitzinseln bieten dem KU? inen :
willkommenen Zusatznutzen wie z. B.
3 ~freies WLAN oder Ladestationen.

i LIMBIC® identifiziert die hinter dem Konsumverhalten im

Familien_ wie familienfreundliche Unterbewusstsein liegenden Antriebskrafte, und klassifiziert
. . . . Konsumenten in 7 LIMBIC®-Types.

Mode, Haushaltsprodukte und gesunde  Traditionalisten wiinschen klassische LIMBIC® ist eine eingetragene Marke von Dr. Hans-Georg

Hausel /Gruppe Nymphenburg. Alle Urheberrechte liegen bei

Ernahrung' aber qualltatlv hOChwertlgen Mode und den Vorgenannten. Siehe hierzu: www.nymphenburg.de

interessieren sich fiir Angebote rund
um ihre Gesundheit.

15



UG BESTER HANDELS LAGEN

Die beiden grofiziigig gestalteten Haupteingange der Schloss-Terrassen
verbinden die beiden starken Handelslagen der City nahtlos miteinander.
Die direkt am Eingang Eisenbahnstraf3e liegende AuBengastronomie wird
der attraktive Besuchermagnet.

Warmes Licht

Die moderne, runde Formensprache im
Beleuchtungskonzept zieht sich durch
das gesamte Interieur und setzt mit den
runden Leuchten iiber den Ruhezonen
und Lounges bereits von weitem sicht-
bare Highlights.

Qualitativ hochwertige Materialien 7 L A LTl T LA T Ty 78 41 STATiol oY Stimaind L i v g
Fiir besonders haptische Erlebnisse e T T e e e e
sorgen die unterschiedlichen Material- Tl e A
texturen in den Verweil- und Ruhezonen.  fEari i sl s e e
Der helle Bodenbelag des Centers wird L R PR iy
unterbrochen durch Bodenfliesen in el iy el
Holzoptik.

Verweilzonen /Lounges

Eingang Talstrafle

ERDGESCHOSS

Zufahrt
. Parkhaus
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FASZINATION
GOURMET-

Im ersten Obergeschoss liegen die
grofziigig, einladend und emotional
gestalteten Gourmet-Terrassen, mit
bodentiefen Fenstern und nach auflen
geoffnet Loggien. Einladend und hell
prasentieren sich die Gastronomie-
Einheiten rund um eine mit Baumen
begriinte erweiterte Terrasse mit
aufwendiger Glaskuppel und Sky-
Panoramablick.

Ein Ort zum Wohlfiihlen, ein Raum fiir
kulinarische Entdeckungen und sozialen
Austausch. Wie zu Hause und so indivi-
duell wie die Gerichte der unterschiedli-
chen Anbieter. Ein kulinarischer Mix aus
Systemanbietern und regionaler Kiiche.

Der Rundum-Blick aus den Gourmet-Terrassen ermaglicht
beste Sichtbarkeit auf die Anbieter des ersten Geschosses.

Verweilzonen / Lounges

A

0BERGESCHOSS
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Service fir Familien mit Kindern wird in
der neuen Homburger Destination ganz
grofl geschrieben.

Vom kreativ gestalteten Spielbereich
liber groBere Events auf der zentralen
Aktionsflache bis hin zu familienfreund-
lichen Sanitarbereichen mit Still- und
Wickelraum: die Schloss-Terrassen sind
der Ort zum Shoppen in Homburg fir
die ganze Familie.

Spiel-Terrassen

Verweilzonen /Lounges

Grofle Terrasse zum Verweilen
mit Aktionsfliche

BASEMENT
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GrofBziigige
Stellplatze

Tiefe: 5,00 m
Breite: 2,75 m

Eine gute Orientierung von Anfang an ist +16,00 = 250,00
die beste Maglichkeit, den Besucher be- '
reits bei seiner Ankunft in eine positive,
stressfreie Stimmung zu versetzen.

Einfache Orientierung fiir alle
Besucher

Fiir die neue Shopping-Destination in der
Region sind viele Center-Besucher von
auswarts zu erwarten. Daher sind die
Ein- und Ausfahrten fiir den PKW-Fahrer
gut beschildert und schnell zu finden.
Der FuBweg vom Parkhaus ins Center
ist mit einem speziell entwickelten
Wegeleitsystem gestaltet, gesichert, gut
beleuchtet und iiberdacht. Es gibt Son-
derstellflachen, die klar und sichtbar
kommuniziert werden.

P ca. 450 GROSSZUGIGE STELLPLATZE

» FRAUEN-, FAMILIEN- UND BEHINDERTEN-
GERECHTE STELLPLATZE

» LADESTATIONEN FUR ELEKTROAUTOS

» CARSHARING-PLATZE

» MOTORRAD- UND FAHRRAD-STELLPLATZE

> EINHEITLICH GESTALTETES
WEGELEITSYSTEM IM PARKRAUM

» ABHOLSTATION CLICK & COLLECT
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Genau wie das moderne Malldesign dem
Center Identitat verleiht, konnen Sie
Ilhrem neuen Standort eine individuelle,
designorientierte Fassade verleihen.

Die Standardmietfassaden werden sich
in ihrer Farb- und Materialwahl harmo-
nisch in das natiirliche Design der Mall
integrieren.

Beispiele fiir vorgezogene Fassaden

Harmonische Gestaltung,

einfache Orientierung

Blenden und Mietertrennelemente
sind in verschiedenen Ausfiihrungen

Mieter

wahlbar. Dank einer klaren und struktu-
rierten Wegefiihrung mit organisch ge-
formten Deckenschildern, Stelen sowie
eindeutigen Farbcodes pro Geschoss,

wird dem Kunden die Orientierung auf
allen Geschossen erleichtert und die
Angebotsvielfalt Gbersichtlich darge-
stellt.
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GRUPPE

VERDASSTIG
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PARTNERFUR FLEJUBLE
[0SUNGE

Die inhabergefiihrte Deutsche Immobilien
Gruppe entwickelt, realisiert und managt
erfolgreich und nachhaltig seit 35 Jahren
Einzelhandels-, Biiro-, Hotel- und Wohn-
immobilien.

Aktuell managen wir mit einem Team
von 140 Spezialisten mehr als 400.000 m?
gewerbliche Immobilien im Wert von
Uber 2 Mrd. Euro, darunter 11 Shopping-
und Fachmarktzentren deutschlandweit.

Unser Retail-Bereich umfasst das
Leistungsspektrum Projektentwicklung
und Refurbishment, Center-, Property-,
Asset- und Facilitymanagement.

Unser Retailmanagement ist gepragt von
dem Leitgedanken, den ortlichen Ein-

zelhandel bedarfsgerecht mit modernen
und nachhaltigen Einzelhandelskonzepten
zu erganzen. Mit unserem patentrechtlich
geschiitztem LIMBIC®-Retail-Management
schauen wir lhren Shoppern in den Kopf.

-I RETAIL
]

B Ca. 250.000 m? realisierte Handelsfliche
B Aktuell 11 Einkaufscenter und Fachmérkte
im Centermanagement
B Uber 200.000 m2 Handelsfléche mit
tiber 5.000 Parkplatzen im Property
und Facilitymanagement
B Mehr als 850 betreute Mietvertrage
mit tiber 250 Retailpartnern
Bl Rund 30 Mio. Centerkunden /Jahr

H I REFERENZEN

City Center Bergedorf, Hamburg-Bergedorf

Flache | ca.36.900 m?
Hauptmieter | Kaufland, P&C, TK Maxx,
C&A, Edeka, Saturn

Eréffnung | 1973/2008/2010
Erweiterung/ | 1981/2010
Refurbishment

Forum Képenick, Berlin-Képenick

Flache | ca.40.600 m?
Hauptmieter | Rewe, H&M, C&A,
Medimax, Bio Com-
pany, Spiele Max
Er6ffnung | 1997

Rathaus-Center Pankow, Berlin-Pankow

Flache | ca.29.600 m?
Hauptmieter | Kaufland, C&A,
Medimax,
Rossmann, Douglas

Eréffnung | 1999
Erweiterung/ | 2006
Refurbishment

il
DEUTSCHE O
IMMOBILIEN

GRUPPE

SPRECHEN SIE UNS AN!

Mit Professionalitat, Enthusiasmus und neuesten wissenschaftlichen
Erkenntnissen aus der Konsumforschung entwickeln wir die groBtmagliche
Anziehungskraft fiir Handelsimmobilien. Auf unser hochprofessionelles
Team von Experten, das stets Ihren Erfolg im Blick hat, konnen Sie sich
verlassen!

Deniz Namlisoy

Senior Leasing Manager

Tel: 49 2421 49558 7102
deniz.namlisoy@di-gruppe.de

Helmut Jagdfeld
Geschaftsfihrer

Tel: +49 2421 49558 7100
helmut.jagdfeld@di-gruppe.de
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